PROGETTO: “VALGUARNERA IN VETRINA”

COMUNE DI VALGUARNERA
CAROPEPE

PROPONFENTE:
4 Piazza della Repubblica
1 94019 Valguarnera Caropepe (EN
Tel.: 0935 955179
P. lva: 00046840864

comunevalguarnera@pec.it

Regione Sicilia - AssessoratoRegionaledellaAttivitaProduttiveServizio 4/s —
Internazionalizzazione, attivitipromozionali e Print
. Via degliEmiri n. 45 - 90135 Palermo

In rif. all’avvisopubblico per la concessione di contributi in conformita all’art.12 dellalegge
7 agosto 1990 n. 241 per la realizzazione di iniziativepromozionali a
sostegnodeisistemiproduttiviregionali per I’'anno 2019

INIZIATIVA: EVENTO RIGUARDANTE LA VALORIZZAZIONE DEI PRODOTTI
DEL TERRITORIO.

-

PERIODO: 19/20 NOVEMBRE 2019 T

LUOGQO: Ekaterinburg - RUSSIA

PREFAZIONE:

La Sicilia € una terra fantastica cristallizata in un tempo molto antico che porta in
s¢ una grandissima varieta tutta da scoprire. La diversitd territoriale e dei
microclimi rende assolutamente irripetibili le condizioni per la produzione delle
eccellenze tipiche della nostra terra, quelle che ci invidia tutto il mondoe come
sapplamo, ha grossepotenzialitanell’exportagroalimentare. Negliultimianni con

" ilcambiogenerazionale; - ' I’avvento di nuovetecniche di
produzionemoltoapprezzateall’estero e le proficueattivitipromosse da parte
dellaRegione Sicilia, si € registrataunanotevolecrescitadell’export, +6,4%,
auspicandocrescitaecconomica per la nostra regione.



L’iniziativanasce in rispostaallenuoverichiestecommerciali da parte del
mercato Russo, e con questoeventoriguardante la valorizzazionedeiprodotti del
territorioValguarnerese ,siritiene utile far conoscere, consolidare, valorizzare e
promuovere le eccellenzesicilianee in particolare evidenziare gli elementi
distintivi, attraverso wuma presenza coordinata con dei supporti di
comunicazione tesi a divulgare la qualita e la versatilita dei numerosi eccellenti
prodotti dell’agroalimentare siciliano,aipaesiesteri come in
questocasoilfiorentemercato Russo, agevolando le pmiSicilianeall’export. Oltre a
cio’ & bene sottolinearechenelpromettentemercato Russo, il Food & Beverage
Italianogode di forte solidita, e quinditerreno fertile per I’agroalimentareSiciliano.
L’azione avverrd in un periodo strategico, subito prima della scadenza

dell’embargo, e durante 1’irnporcante evento ag:oalimentare Russo, Interfood Ural

2019. Un importante occasiorie promozionale . per il comparto agroalimentare
Siciliano e Valguarnerese nello specifico. PRY

LUOGO:

Ekaterinburg, la quartacittarussa per importanza, sitrovanelcentroovestdella Russia, gia
in Asia anche se di moltopoco. Quartacitta del paese per numero di abitanti, dopoMosca
(a 1.667 km di distanza), San Pietroburgo e Novosibirsk (quest’ultima in Siberia), sitrova
in pienoterritoriodellalunga e bassacordiglieradei Monti Urali, frontieranaturalefra
Europa e Asia. E la cap1taledell’oblast (o provincia) di Sverdlovsk e del
distrettofederaledegliUrali. Ha circa 1.500.000 abitanti, sisitua a 237 metrisullivello del
mare ed € bagnata dal fiumelset’.

I1 Mercato Russo

Nel 2018 P'export agroalimentare italiano ha saputo parzmlmente compensare le perdite
subite grazie alla crescita di altri comparti del Made in Italy, come paste alimentari,
pomodori pelati e polpe, tabacchi e olio”.
In ogni caso, il mercato russo rappresenta per I Itaha, con un fatturato di 945 milioni di
euro di export, il settimo cliente; I'Ttalia tuttavia “si € posizionata al secondo posto,
dietro la Germanla, tra i fornitori comunitari. Il nostro Paese detiene il prlmato per le
vendite di vino confezionato (I'Italia era seconda nel 2013) e il terzo posto per i prodotti



della panetteria e pasticceria”.Il valore del mercato alimentare russo si pud valutare
secondo i dati ufficiali Rosstat parinel 2014 a 239,661 miliardi di euro, nel 2015 pari a
195,988 miliardi di euro, nel 2016pari a 187,840 miliardi di euro, e nei primi 6 mesi
2017 pari a 107,418 miliardi di euro erisulta in calo fino al 2016, segnando una possibile
ripresa solo nel 2017. Ma se siconsiderano i dati in rubli si vede che sono sempre stati in
aumento, anche se moderato.

E’ paradossale, ma € un dato di fatto: la guerra delle sanzione e delle contro sanzioni tra
Russia eOccidente ha dato una spinta allo sviluppo delle industrie russe, in primo luogo
all’agricoltura.

La Russia, per le sue condizioni climatiche non produce olio d’oliva e I'importazione
copre il 100% del mercato. Il consumo di olio di oliva sul mercato russo rimane ancora
moltomarginale e limitato alla fascia medio-alta o alta di consumatori, dato il prezzo. Il
Ministero della salute russo raccomanda I'uso dell’olio di oliva e le qualita
“medicamentose” di questo prodotto trovano una conferma dal fatto che in Russia in
molte farmacie venga venduto e lo si venda bene, ma una maggiore diffusione dell’olio
di oliva e come si € detto, frenata dai costi molto elevati rispetto all’olio di semi e dal
fattoche per tradizione in cucina i russi utilizzano burro e olio di semi di girasole. Ma
anche seil consumo e ancora ridotto 'olio di oliva viene secondo nelle preferenze dei
russi, dopol’olio di semi di glrasole e sugll scaffali dei grandi supermercan ’olio di oliva
¢ semprepresente. Questo & un settore in cui I'Italia dovrebbe primeggiare, ma come si
vede dallepiu recenti statistiche, essa si € lasmata amplamente superare dalla Spagna,
che praticauna politica di prezzi piti bassi e un approccio molto pit aggressivo al
mercato russo. La tendenza salutista, che anche in Russia sta prendendo sempre piu
piede, contribuiscecomunque alla diffusione, peraltro ancora limitata, della “cultura
dell’olio di oliva”, come sivede dall’aumento delle 1mportaz1on1 e olio di oliva bio, anche
Itallano si trova nei mlghorlsupermercatl

L’iniziativa:

L’azionepromozionaleavralyogopressoilcentroespositivo IEC “Yekaterinburg-EXPO
durantel’1rnportanteﬁeraagroahmentareRussaInterfood Ural, per
’occasioneverraallestito per 2. giorni un grandespaziodimostrativo, con un desk
informazioni dove saradistribuitoaipartecipanti . -un catalogo e brochure illustrativa,
verrainstallato un ledvideo e ivarii digital banner ad altissimarisoluzionegrafica,



cheproietterannodiversiﬁlmatiriguardantel’agroalimentareSiciliano
focalizzatosullevarietecniche . .di produzione, nproducenteunmagmmguardantl la
trasformazioneartigianaledeiprodotti, . e iluoghi di. produzionedelleaziendesiciliane,
video professionalmentecreato con . diverse faccettature,
avvoltedallabellezzapaesaggistica e daivalori'di unaculturaculinariamillenaria, con lo
scopo di sensibilizzare lo spettatorealleeccellenzesiciliane.Glistackholderprovenienti dal
territorio di produzione, contribuirannoadaccrescereilvaloredeiprodottimediante la
divulgazionedegliaspetticorrelatiall’origine del prodotto, allemodalita di
produzionedeglistessiedagliantichisaperi, al vastopubblicopresente.
Nellospazioespositivodeiprodottiagroalimentari, I'utentepotravisionare e
degustarel’eccellenze del territorioSiciliano, presentate con
accuratadescrizionedaistackholder e dainostri Promoter
esperti,.Attivita’complementarialladivulgazionedeglistackholder,sarannodegli show
cooking suprodottitipiciSiciliani in abbinamentoalledegustazionideglistessiprodotti
preparati da esperti, nnomatl e qua.hﬁcatl chef, al'fine di far conoscere al meghosm al
pubblicocheaglioperatori ' del settorepresentmumeroSu in ﬁera . isapori, la
fragranzaed1profumldellatradlzmnesmﬂlana R Z B S
Sarannoinvitatiallamanifestazione; " ‘importatoti, "+ dlstﬂbu’cOn ' operatoriHoreca
influencer, Food blogger, giornalisti -di settore, rappresentantl del Russian Chamber of
Commerce, funzionaridella Camera di Commercioltalianain Russia e
numeroseautoritalocali. Saranoospitid’eccezione, rinomati Chef del panorama Russo.
L’occasionemira a conferueulterloreprestlgloaghaderentlall’mlz1at1va invitati a
partecipare ad un eventostraniero.

Relazioneprogettuale:

I1 progettoche Vi sottoponiamo, vuole far parte delleazioni di attivitaipropagandistiche e
di  divulgazionedeiprodottisicilianichequestoSpett. ~ Assessoratointendemettere  in
attonelprogrammaannuale di attivitipromozionale per I ComuniSiciliani, per I'anno
2019. La nostra propostavuoleessereun’iniziativa con la quale promuovere le piccole e
medieimpreselocali ma soprattuttole innumerevoliproduzione di qualitasiciliana, in

S e



particolaredell’olio extra vergined’oliva,ovveroil “Made in Sicily” attraverso la
presenzadeinostristackholderedesperti del settore, ad unadellefierepiuprestigiose e
storichedella Russia. Con la suddettainiziativa, siintende, da un
latopresidiareilmercatorusso in vista di unapossibilerimozionedellesanzionigovernative
per evitare di perdere le quote export nazionaliacquisitedallenostre PMI in
questiultimianni per le produzionicolpitedall’embargo (ovveroilcomparto del fresco in
genere: ortofrutta, latte e formaggi e carnifresche) dall'altroconsolidare le
posizionigiaacquisitesulmercatorusso, specie per
iprodottipiuespostiallaconcorrenzainternazionale, in coerenza del Piano di Azione del
PRINT approvato con DGR 192/2019 e l'auspicio di attrarreilvastopubblico al
territorioSicilianoaprendo a nuoviflussituristicicheaumenterannoiconsumilocalitipici del
turismo.

PIANO ECONOMICO A CARICO DEL CONTRIBUTO REGIONALE

1) A o

tuttala duratadellamamfestazxone con serviziannessi e
adeguatoallabuonarmsatadell’evento,

2) e Arredoe allestlmento con posa, tavoli, sedle,
1mp1antod’1llummaz10nc, acustica, corner espositori con
telatlvapostazlonemfomauCil general office arredata e accesso
mtemct‘ '

3) o S Reahzzazmne v1dco promozionale

' 1
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4) e Creazione e stampa di 10000 brochure A5, 10000 volantini, 1
gigantografia, 1 pop up 4 banner statici in lingua Italo-Russa, n1000
70x100 manifestimuralipubblicitaridell’evento.

e Supporti, grafica e montaggio;

€9.000,0

€2.800,0

€ 2.500,0(

€2.400,0(

5) e Noleggio, montaggio e assistenzatecnica di devices elettronici e
supportiaudiovisivi per proiezione di immagini e video
adeguatiallospazioespositivo;

€2.500,0(



Predisposizione di n.1 Banner 5 x 1,60 (Insegna) con la dicitura

6) .
“RegioneSiciliana - AssessoratoRegionaleAttivitaProduttive” (In
duplice lingna Ita-Ru) e ilnomedellamanifestazione e n. 2 espositori in
alluminio da apporreall’ingressodellasededell’evento con
relativastruttura di supporto.
€1.600,0
7) e Serviz - - 2 promoter
esperti;
€2.800,0
8) .
autorizzazionidoganali e ceruﬁcazlonmecessane, aﬁiodep051to con
custodia; 4
€2.500,0C
9) e Diritti di affissione e distribuzione; .. ;
o g i e e 0o €1.000,00-§-‘
10) e Acquistomateriale per la realizzazionedelladegustazione con |
serviziannessi; E
‘ - €1.400,00
11) e Speseviaggio, visto, trasporto,vitto e alloggioper un totale di 6 pax;
€7.500,00
Totale: €36.000.0

SERVIZI DI COFINANZIAMENTO A CARICO DELL’ENTE

e Servizio di consulenza per ricerca e inviti buyer, istituzionilocali, operatori del settore e implemento
di un flussoinformativosull’evento.;
e consulenze per ricercaspazioespositivo;

e premiassicurativi;



T

—

e partecipazione e supporto in loco dell’evento, di
personaledell’amministrazioneimpegnatoallarealizzazionedellamanifestazione;
e Traduzione, dirittiedoneri,assistenzaorganizzativa € messa in opera,

e Servizio di Pulizia e manutenzione area espositiva con relativacustodiamerce con personale di
sicurezza per tutta la duratadellamanifestazione.

TOTALE STIMATO €4.000,00(SERVIZIRESI A TITOLO GRATUITO DA PERSONALE
DELL’ENTE, PER LA REALIZZAZIONE DELL’EVENTO)

In relazione a quantoesposto, e secondo il piano economicoallegato,
ilcostoprevistoper la realizzazione di tale eventopromozionale é di:
€ 40.000,00 di cui € 4.000,00 di serviziceduti a titologratuito,da

partedell’Enteproponente




